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1. Introducere

Din 2007, Elvetia colaboreaza cu statele membre ale UE pentru a reduce disparitatile economice si sociale din Europa. Conform motto-ului
,Fa bine si fa-l cunoscut”, acest ghid isi propune sa indrume organizatiile sprijinite in cadrul Programului de Implicare Civica (denumit in
continuare Program), parte a Programului de Cooperare Elvetiano-Roman - a doua Contributie Elvetiana.

Ghidul de comunicare si informare reprezintd anexa la Contractul de finantare nerambursabild si trebuie consultat si respectat pe tot
parcursul implementarii proiectelor. Acesta defineste regulile si responsabilitatile care trebuie indeplinite de Agentiile Executive si
Partenerul/ii acestora pentru a asigura o promovare eficientd, transparenta si consecventa a proiectelor si a rezultatelor obtinute.

Pentru clarificari suplimentare, Agentiile Executive pot contacta Ofiterul tehnic desemnat de Operatorul de Program.

2. Obligatii de baza

Fiecare proiect finantat trebuie sa includa activitati clare de informare si comunicare, menite sa aduca la cunostinta stakeholderilor si a
publicului larg sprijinul oferit prin Programul de Implicare Civica, cat si rezultatele obtinute.

Activitatile de informare si comunicare trebuie sa fie aliniate cu regulile Programului, sa fie planificate intr-un mod eficient si justificat din
punct de vedere al bugetului, sa fie adaptate specificului, tipului si obiectivelor proiectului si sa indeplineasca urmatoarele cerinte minime
obligatorii (acestea se aplica atat Agentiilor Executive, cat si Partenerului/ilor acestora si trebuie respectate intocmai pe toata durata
implementarii proiectelor):

1. Utilizarea corect a identitatii vizuale a Programului conform cerintelor din prezentul Ghid de comunicare si informare (logo-uri, culori, fonturi,
exemple vizuale). Asigurarea vizibilitatii finantarii elvetiene pe santierele cu lucrari de infrastructura, pe obiecte fizice, in publicatii (pliante, fise
informative, infografice etc.) si pe alte materiale de comunicare legate de proiect (postéri in social media, comunicate de pres3, evenimente,
conferinte, seminarii, targuri si expozitii).



https://elvetiaromania.ro/
https://mfinante.gov.ro/ro/web/swiss

Organizarea a cel putin doud activitati de promovare privind progresul, realizarile si rezultatele proiectului, dintre care un eveniment de
lansare si un eveniment de inchidere, online sau offline (de exemplu: o conferinta cu stakeholderii, o conferintd de presa sau un eveniment de
presa).

Publicarea constanta a informatiilor despre evolutia proiectului, rezultatele obtinute, evenimentele relevante etc. pe o pagind/sectiune
dedicata proiectului pe website-ul organizatiei (daca exista) si/sau pe conturile de social media ale organizatiei.

Asigurarea a cel putin o aparitie pe an in media cu referinta la proiect (articol de pres3, buletin de stiri TV/radio, interviu TV/radio, podcast etc.)
si monitorizarea mentiunilor si aparitiilor sau preluarilor in media (ex: data aparitiei, numele publicatiei, titlul articolului si link catre versiunea
online).

Furnizarea catre Operatorul de Program a cel putin 10 fotografii de buna calitate (rezolutia minima de 1920*1080p) care ilustreaza activitatile
proiectului, si atribuirea catre Operatorul de Program a dreptului de utilizare deplina a acestora.

Furnizarea a cel putin o poveste care sa prezinte impactul general al proiectului. Povestea ar trebui sa se concentreze pe o schimbare pozitiva
survenita, pe rezilientd, crestere sau lectii invatate si poate fi prezentata printr-un interviu, articol, reportaj sau filmulet video sau prin orice alta
modalitate de comunicare. Povestile pot fi folosite de catre Operatorul de Program pentru comunicari ulterioare ale Programului.

In etapa de elaborare a Propunerii Complete, fiecare Solicitant va realiza cate un plan de comunicare utilizand modelul prestabilit, care va
detalia publicul tinta, canalele de comunicare propuse, calendarul activitatilor de comunicare si informare, precum si instrumentele de masurare
a progresului si a vizibilitatii proiectului (de exemplu: traficul pe website, interactiunile pe social media, aparitiile in presa, numarul de semnaturi
ale petitiei etc.).

Notificarea si invitarea in avans (cu cel putin 5 zile lucratoare) a Operatorului de Program, prin Ofiterul tehnic desemnat, la evenimentele
organizate in cadrul proiectului.

Asigurarea acuratetei informatiilor furnizate si respectarea neutralitatii politice si religioase, precum si a drepturilor omului in toate
materialele de comunicare realizate.

10.

Asigurarea comunicarii informatiilor importante despre proiect atat in limba roman3, cat si in limba engleza pe sectiunea/pagina de website. De
asemenea, In functie de scopul si publicul tinta al fiecarui proiect in parte, Agentiile Executive vor decide de sine statator ce alte materiale de
comunicare si informare necesita traducerea in limba engleza sau in alte limbi relevante.

1.

Agentiile Executive si Partenerul/ii nu vor transmite in original materialele realizate in cadrul proiectului (ghiduri, manuale, materiale
promotionale etc.) catre Operatorul de Program decét in situatia in care acestea sunt solicitate de catre Ofiterul tehnic in mod explicit. Cu toate
acestea, Agentiile Executive si Partenerii au obligatia de a pastra la sediul organizatiei un exemplar al materialelor realizate sau fotografii ale
acestora, pentru eventuale vizite de monitorizare, controale, audituri etc.




3. Obiective de comunicare

Activitatile de comunicare si informare ale proiectelor finantate in cadrul Programului vor urmari atingerea urmatoarelor obiective:

o cresterea gradului de informare si constientizare a publicului larg privind Programul de Cooperare Elvetiano-Roman si rolul celei
de-a doua Contributii Elvetiene la reducerea disparitatilor economice si sociale din Europa;

e asigurarea transparentei Programului prin furnizarea de informatii clare si accesibile cu privire la progresul si rezultatele proiectelor
finantate in Romania.

4. Cerinte obligatorii si reguli specifice aplicabile materialelor de comunicare

Acest capitol defineste cerintele obligatorii si regulile specifice aplicabile mijloacelor si canalelor de comunicare utilizate in cadrul
Programului cu scopul de a asigura o reprezentare coerenta si vizibila a sprijinului elvetian.

4.1 Cerinte obligatorii privind elementele de vizibilitate si mentiunea despre sprijinul elvetian

Toate materialele de comunicare dezvoltate in cadrul Programului trebuie sa respecte:
(a) cerintele obligatorii privind elementele de vizibilitate ale Programului;
(b) mentiunea despre sprijinul elvetian, atunci cand este aplicabila.

Aceste cerinte sunt sintetizate in doua tabele:

o Tabelul nr.1- Cerinte obligatorii privind elementele de vizibilitate aplicabile fiecarui tip de material in parte;
e Tabelul nr.2 - Cerinte obligatorii privind mentiunea despre sprijinul elvetian aplicabila fiecarui tip de material in parte.

Inainte de realizarea oricarui material de comunicare, Agentiile Executive vor consulta Tabelul nr. 1si Tabelul nr. 2, vor identifica mijlocul de
comunicare vizat si se vor asigura ca acesta respecta/pe acesta apar toate elementele enumerate in cele doua tabele.



Tabelul nr. 1. Cerinte obligatorii privind elementele de vizibilitate aplicabile fiecarui tip de material in parte

Mijloc de Sectiunea/ | Social Materiale in Materiale Materiale Materiale Materiale Comunicate Evenimente Autocolante Billboard/ Placa

comunicare pagina de media format printabile de tip roll- promotionale foto, de presa pentru Panou de comemorativa
website digital up sau audio- (conferinte, echipamente | informare
(brosuri, standuri (pixuri, cani, video ateliere, si mobilier pe santier
(newslettere, pliante, spider tricouri, agende, festivaluri,
infografice, rapoarte, mape, carnete, (fotografii, targuri, (computere,
fise ghiduri, genti de panza filme, expozitii, mobilier de
informative, manuale etc.) spoturi de cursuri, birou,
afise, etc.) prezentare, concerte, dispozitive
prezentari spoturi TV, competitii electronice
etc.) podcasturi etc.) etc.)
Elemente obligatorii etc)
Logo-ul Programului (aliniat in
stanga sus, singur) Da (pe
Da . Da Da Da Da Da Da Da Da Da Nu
ELVETIA - ROMANIA vizual)
Program de Cooperane (gj

Logo-ul Confederatiei Elvetiene
g Schweizerische Eidgenossenschaft Nu Nu Nu Nu Nu Nu Nu Nu Nu Da Da Da

Confédération suisse
Confederazione Svizzera
Confederaziun svizra

Logo-urile Agentiei Executive si

a/le Partenerului/ilor sau Da D‘a (pe Da Da Da Da Da Da Da Nu Da Nu
o vizual)

Colaboratorului/rilor

Mentiunea desprfe sprijinul elvetian Da Da (in Da Da Nu Nu Da Da Da Da Da Da

conform Tabelului nr. 2 text)

Indicarea site-ului sau trimitere
catre site-ul Da Nu Da Da Nu Optional Da Da Nu Nu Nu Nu
www.elvetiaromania.ro

Hashtag-urile obligatorii
#ElvetiaRomania #lmplicareCivica
#SocietateaCivila
#SecondSwissContribution

#CivicEngagement #CivilSociety
#SwissRomanianRelations

Nu Da Nu Nu Nu Nu Nu Nu Nu Nu Nu Nu

Etichetarea paginii de Facebook si

. Da Da Nu Nu Nu Nu Nu Nu Nu Nu Nu Nu
Instagram a Programului

Necesitatea aprobarii materialului

de catre Ofiterul tehnic Da Nu Nu Da Da Da Da Da Nu Nu Da Nu

Materialele de comunicare care necesita aprobarea Ofiterului tehnic desemnat de Operatorul de Program trebuie transmise spre verificare cu
cel putin 5 zile lucratoare inainte de data publicarii sau trimiterii materialului in productie. Nerespectarea cerintelor obligatorii prin abaterea de
la acest termen poate duce la neacceptarea de catre Operatorul de Program a costurilor aferente materialului respectiv.

Pentru situatia in care materialele de comunicare prezinta particularitati care nu se incadreaza in specificatiile de mai sus, Agentiile Executive si
Partenerul/ii vor solicita aprobarea Operatorului de Program.



Utilizarea logo-urilor de Program si ale Agentiilor

Executive, Partenerilor si Colaboratorilor

| mvemosow o i Imaginea nr. 1 a). Exemplu
i Program de Cooperare (

vizual de antet si subsol
pentru materialele de
comunicare si informare ale
proiectelor implementate de
Agentiile Executive cu/fara
Partener/i.

Pentru proiectele implementate de Agentiile Executive,
cu/fara Partener/i, structura obligatorie de respectat in
materialele de comunicare si informare pentru antet
(header) si subsol (footer) va avea formatul:

1) in antet: logo-ul Programului in stanga sus, singur;
2) insubsol: mentiunea ,Implementat de:”

e urmata de logo-ul Agentiei Executive;

e sidaca este cazul, logo-ul Partenerului/rilor.
Alinierea logo-urilor din subsol se va face intotdeauna de la
sténga la dreapta.

Implementat de:

Formatul vizual obligatoriu este exemplificat in Imaginea nr. 1a).

Logo Agentie
Executiva

Logo Partener/i I
(daca este cazul)

Pentru proiectele implementate de Agentiile Executive,
cu/fara Partener/i si care au Colaborator/i, structura
obligatorie de respectat in materialele de comunicare si
informare pentru antet si subsol (header si footer) va
avea formatul:

3) in antet: logo-ul Programului in stanga sus, singur; Imaginea nr. 1b). Exemplu
4)  in subsol: mentiunile: vizual de antet si subsol
Jmplementat de:” pentru materialele  de
e urmata de logo-ul Agentiei Executive; comunicare siinformare ale
 sidaca este cazul, logo-ul Partenerului/rilor proiectelor implementate

de Agentile Executive

,In colaborare cu:” /f4rs Part fisi
e urmata de logo-ul Colaboratorului/ilor cujtara Fartener/i gi care ad
Colaborator/i.

Alinierea logo-urilor din subsol se va face intotdeauna dela " moooooooooooooooooooooooooooo
sténga la dreapta.

Implementat de: in colaborare cu:

Logo Agentie
Executiva

Logo Partener/i
(daca este cazul)

1
1
Logo Colaborator/i !
(dach este cozul) 1
!

Formatul vizual obligatoriu este exemplificat in Imaginea nr. 1b).



Material/mijloc de comunicare

Sectiunea/pagina de website

Social media (in cadrul textului care insoteste
postarea)

Materiale in format digital (newslettere, infografice,
fise informative, afise, prezentari etc.)

Materiale printabile (brosuri, pliante, rapoarte,
ghiduri, manuale etc.)

Materiale foto, audio-video (fotografii, filme, spoturi
de prezentare, spoturi TV, podcasturi etc.)
Comunicate de presa

Evenimente (conferinte, ateliere, festivaluri, targuri,
expozitii, cursuri, concerte, competitii, etc.)

Placa comemorativa

Billboard/Panou de informare pe santier
Autocolante pentru echipamente si mobilier
(computere, mobilier de birou, dispozitive
electronice etc.)

Materiale de tip roll-up sau standuri spider
Materiale promotionale (pixuri, cani, tricouri, agende,
mape, carnete, genti de panza etc.)

Mentiune obligatorie aplicabila pe
materialele dezvoltate in [imba
romana

Proiect finantat prin Programul de
Implicare  Civica, sprijinit de
Contributia Elvetiand cu scopul de
a reduce disparitatile economice
si sociale in UE. Continutul acestui
material nu reflectd iIn mod
necesar pozitia oficiala a Elvetiei.

Sprijinit de Contributia Elvetiana cu
scopul de a reduce disparitatile
economice si sociale in UE.

Tabelul nr. 2. Cerinte obligatorii privind mentiunea despre sprijinul elvetian aplicabila fiecarui tip de material in parte

Mentiune obligatorie aplicabiléd pe
materialele dezvoltate in limba
engleza

Project funded within the Civic

Engagement Programme,
supported by the  Swiss
Contribution to reducing

economic and social disparities
in the EU. The content of this
material does not necessarily
reflect the official position of
Switzerland.

Nu se aplicda mentiunea despre
sprijinul elvetian in limba engleza.

Nu se aplicd mentiunea despre sprijinul elvetian.

in situatia Tn care Agentiile Executive considera relevanta elaborarea unor materiale de comunicare si informare in alte limbi decat

romana sau engleza, acestea vor contacta Ofiterul tehnic desemnat de Operatorul de Program.



4.2 Reguli specifice aplicabile materialelor de comunicare

Acest subcapitol prezinta principalele canale si mijloace de comunicare recomandate pentru activitatile de comunicare si informare din
cadrul proiectelor finantate prin Programul de Implicare Civicad, precum si exemple de modele vizuale pe care Agentiile Executive si
Partenerul/ii acestora trebuie sa le foloseasca ca referinta pentru a asigura conformitatea cu cerintele de vizibilitate si identitate vizuala a
Programului.

4.2.1Website

Website-ul este unul dintre cele mai importante instrumente de comunicare externa. Agentiile Executive vor crea o sectiune/o pagina
dedicata proiectului pe website-ul existent al organizatiei. Aceasta va respecta cerintele obligatorii prevazute in Tabelul nr. 1si Tabelul nr.
2 al acestui ghid.

Aditional, sectiunea/pagina dedicata proiectului va contine cel putin urméatoarele informatii (atat in limba romana, cat siin limba engleza):
o Titlul proiectului;

« Informatii esentiale despre proiect (rezumat, perioada de implementare, valoarea finantarii nerambursabile, activitati principale,
rezultate asteptate etc.);

» Noutati, evenimente, imagini, videoclipuri relevante;

e Link céatre site-ul Programului de Implicare Civica: www.elvetiaromania.ro.

Sectiunea/pagina dedicata proiectului trebuie sa fie actualizata in mod constant.


https://elvetiaromania.ro/

4.2.2 Social media

Agentiile Executive vor publica in mod constant
pe retelele sociale informatii si actualizari despre
proiect.

Postarile publicate pe canalele de social media
nu necesita aprobarea Ofiterului tehnic, insa ele
vor respecta cerintele obligatorii prevazute in
Tabelul nr. 1si Tabelul nr. 2 al acestui ghid.

Materialele vizuale care insotesc textul postarii
(cartoane, coperti, machete, ilustratii etc.) vor
respecta modelul vizual prezentat in Imaginea
nr. 2.

Fotografiile realizate pe parcursul implementarii
proiectului si publicate pe retelele sociale nu vor
contine logo-ul Programului sau logo-urile
Agentiilor Executive si/sau ale Partenerului/lor si
Colaboratorului/lor.

1.1 Postare

ELVETIA - ROMANIA §J
Program de Cooperare (

In colaborare cu:

Implementat de:

Logo Agentie

Logo Colaborator/i
Executiva

(daca este cazul)

Logo Partener/i ‘

(daca este cazul)

9:16 Story

ELVETIA - ROMANIA g)
Program de Cooperare (

[

Sl na i oy ~ e T T T T T

|

ADVOCACY

Implementat de: in colaborare cu:

Logo Agentie
Executiva

Logo Partener/i

(daca este cazul) ‘

Logo Colaborator/i
(daca este cazul)

Imaginea nr. 2. Exemplu vizual de postare si
story pentru Facebook

10



4.2.3 Materiale in format digital

Materialele in format digital, precum newslettere, infografice,
fise informative, afise, prezentari etc. vor respecta cerintele
obligatorii prevazute in Tabelul nr. 1si Tabelul nr. 2 al acestui ghid
si trebuie realizate conform modelului vizual prezentat in
Imaginea nr. 3.

ELVETIA - ROMANIA 5)
Program de Cooperare (

Implementat de: in colaborare cu:
Logo Agentie | | Logo Partener/i Logo Colaborator/i
Executiva (daca este cazul) (daca este cazul)

Proiect finantat prin Programul de Implicare Civica, sprijinit de Contributia
Elvetiana cu scopul de a reduce disparitatile economice si sociale in UE.
Continutul acestui material nu reflecta in mod necesar pozitia oficiala a Elvetiei.

Imaginea nr. 3. Exemplu vizual de afis

11



4.2.4 Materiale printabile

Materialele printabile, precum brosuri, pliante, rapoarte, ghiduri, manuale etc. vor respecta cerintele obligatorii prevazute in Tabelul nr. 1 si
Tabelul nr. 2 al acestui ghid si vor fi realizate conform exemplelor vizuale prezentate in Imaginea nr. 4.

ELVETIA - ROMANIA gJ
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA g)
Program de Cooperare (

DEMO POST

o
o
<
>
>
c
)
»
<
>

PROTECTIA
BIODIVERSITATIISI
A DREPTURILOR

DE MEDIU

{9
PROTECTIA
BIODIVERSITATII§I
A DREPTURILOR

Implementat de: in colaborare cu:

Implementat de: n colaborare cu: Proiect finantat prin Programul de Implicare Civica, sprijinit de P ‘ -
Contributia Elvetiand cu scopul de a reduce disparititile po80 goowe. | | Logo Partenec | || Logo Coleborstor/i
Logo Agentie Logo Partener/i Logo Colaborator/i economice si sociale in UE. Continutul acestui material nu
Executiva (daca este cazul) (daca este cazul) reflectd in mod necesar pozitia oficiald a Elvetiei.
I

Imaginea nr. 4. Exemplu vizual de pliant bifold si flyer

Pentru materialele de tipul ghiduri, carti, studii, manuale este obligatorie mentionarea autorului si editorului materialului, cat
si a datei publicarii (luna, anul).

12



Recomandari practice:

ELVETIA - ROMANIA

o realizati publicatii doar daca aveti un public tinta clar si un canal o o ()

de distributie bine definit. De exemplu, daca organizati un
eveniment, poate fi util sa tipariti o publicatie si sa o distribuiti
participantilor din cadrul evenimentului;

o daca creati publicatii adresate unui public larg, asigurati-va ca
acestea au un continut clar si simplu, fara a utiliza un limbaj de
specialitate;

o publicatiile ample sunt mai potrivite de realizat spre finalul
proiectului;

o asigurati-va cad materialele printabile sunt publicate si pot fi
accesate si online (pe website, social media).

4.2.5 Materiale de tip roll-up sau standuri spider

Implementat de: in colaborare cu.

boratorf/i

Logo Agentie Logo Partener/i | Logo Colal
(dacs esta cazul) (daca este cazul)

Materialele de tip roll-up sau standuri spider vor respecta cerintele Exgoutivd

obligatorii prevazute in Tabelul nr. 1 al acestui ghid si vor fi realizate

conform modelului vizual prezentat in Imaginea nr. 5. — —
— e

Imaginea nr. 5. Exemplu vizual

de roll-up/stand spider

Pe roll-up-uri sau standuri spider nu se va aplica mentiunea privind sprijinul elvetian.

13



4.2.6 Materiale promotionale

Materialele promotionale, precum pixuri, cani, tricouri, agende, mape, carnete, genti de panza etc. vor respecta cerintele obligatorii
prevazute in Tabelul nr. 1al acestui ghid.

Materialele promotionale de dimensiuni mici (ex.: pixuri, bratari, USB-uri) vor contine, in mod obligatoriu, cel putin logo-ul Programului.

Daca exista suficient spatiu si daca formatul materialelor promotionale permite, pe acestea va fi adaugat si site-ul Programului:
www.elvetiaromania.ro.

Lo i

- powises .

Lo )

Iy

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

N

Imaginea nr. 6. Exemple de materiale

Imaginea nr. 7. Exemple de materiale

promotionale mici promotionale mari

14
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4.2.7 Materiale foto, audio-video

Materialele foto, audio-video (fotografii, filme, spoturi de prezentare, spoturi TV, podcasturi etc.) vor respecta cerintele obligatorii
prevazute in Tabelul nr. 1si Tabelul nr. 2 al acestui ghid.

Recomandari pentru productia materialelor video:

1. Ganditi-va la un mesaj simplu: mesajele din video trebuie sa fie cat mai simple, astfel incat video-ul sa fie prezentat intr-un
mod usor de inteles. Explicati conceptele de baza deoarece spectatorul, adesea, cunoaste putin despre subiect. Evitati jargonul de
specialitate si abrevierile.

2. Video-ul trebuie sa fie scurt si captivant: explicati in primele 30 de secunde despre ce este video-ul si captati atentia
privitorului. Se recomanda ca materialul video sa nu aiba o durata mai mare de cinci minute.

3. Prezentati situatia de la fata locului: pentru a oferi mai multa credibilitate activitatilor, dati voce nu numai managerului de
proiect, ci si beneficiarilor. Realizati interviuri pe teren, la fata locului, nu in birouri.

4. Incercati sa ajungetila un public larg prin addugarea de subtitrari in engleza sau n alt limba, dacs este cazul.

Pentru o comunicare convingatoare, folositi imagini de buna calitate.

Trei recomandari pentru fotografii convingatoare:

(1. Alegetiimagini care surprind oameniiin actiune )

Selectati imagini dinamice realizate in timpul desfasurarii activitatilor, care au in centrul atentiei oamenii implicati.

(2. Obtineti acordul oamenilor cand i fotografiati )

Exista cateva reguli speciale care se aplicd atunci cand fotografiati oameni, dar cel mai important lucru este respectul. intotdeauna cereti
acordul persoanelorinainte de a le fotografia si explicati cum intentionati sa utilizati aceste fotografii. Asigurati-va ca respectati prevederile
privind protectia datelor personale din Contractul de finantare nerambursabila.

(3. Realizati fotografii la rezolutie inalta )

Rezolutia minima ar trebui sa fie de 1920*1080 pixeli.

15



Asa NU

... ateliere ... conferinte

Imaginea nr. 8. Exemple de fotografii: ,Asa DA", ,Asa NU"

4.2.8 Comunicate de presa

Comunicatele de presa si invitatiile transmise catre presa (precum si orice alte comunicéri cu presa) vor respecta cerintele obligatorii
prevazute In Tabelul nr. 1si Tabelul nr. 2 al acestui ghid.

Transmiterea comunicatelor si a invitatiilor catre presa se va realiza pe modelul cu antet care contine identitatea vizuala a Programului.
Aceasta poate fi descarcata de pe site-ul www.elvetiaromania.ro, din sectiunea Resurse si se va personaliza cu logo-urile Agentiei
Executive, Parterului/ilor, Colaboratorului/rilor.

in etapa de transmitere a rapoartelor tehnice citre Operatorul de Program este obligatorie includerea unei liste cu mentiunile si aparitiile
media sau preludrile Tn mass-media cu privire la activitatile proiectului. Lista preluarilor va contine cel putin: numele publicatiei, titlul
articolului, URL-ul articolului, captura de ecran a materialului preluat.

0 in cazul in care primiti o solicitare de la mass-media elvetiand sau mass-media internationala ce se refera la aspecte care
ar putea fi sensibile din punct de vedere politic pentru Elvetia sau care ar putea afecta negativ reputatia Elvetiei in
Romania, va rugam sa contactati imediat Ofiterul tehnic desemnat de Operatorul de Program.
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4.2.9 Evenimente

Agentiile Executive si Partenerul/ii au obligatia de a organiza cel putin doua activitati de promovare privind progresul, realizarile si
rezultatele proiectului, dintre care un eveniment de lansare si un eveniment de inchidere, online sau offline (de exemplu: o conferinta cu
stakeholderii, o conferintd de presa sau un eveniment de presa).

De asemenea, in cadrul evenimentelor organizate (conferinte, ateliere, festivaluri, targuri, expozitii, cursuri, concerte, competitii etc.),
Agentiile Executive si Partenerul/ii au obligatia sa mentioneze explicitin mod verbal si vizibil, prin intermediul materialelor prezentate,
sprijinul oferitin cadrul celei de-a doua Contributii Elvetiene, si sa se asigure ca respecta cerintele obligatorii din Tabelul nr. 1si Tabelul
nr. 2 al acestui ghid.

Operatorul de Program va fi in prealabil informat si invitat la evenimentele organizate in cadrul proiectelor prin instiintarea Ofiterului tehnic
cu minim 5 zile lucratoare inainte de data de desfasurare a evenimentului.

Bune practici sirecomandari

o Organizati conferinte tematice: aceste evenimente ofera vizibilitate Elvetiei si permit, in acelasi timp, schimbul de
cunostinte, expertiza si bune practici. Luati in considerare si invitarea unor experti elvetieni pentru a consolida relatiile
bilaterale dintre cele doua tari.

o Planificati vizite la activitatile proiectului/serviciile oferite: daca proiectul implica rezultate vizibile, cum ar fi reabilitarea
cladirilor, invitati localnicii sau jurnalistii la un tur ghidat sau la o zi a portilor deschise.

o Desfasurati concursuri, excursii sau evenimente educationale pentru studenti sau elevi: aceasta este o modalitate buna
de a imbina cresterea gradului de constientizare cu vizibilitatea elvetiana, cat si de implicare a publicului. Mesajele trebuie
adaptate in functie de grupele de varsta ale audientei catre care va adresati.

o Organizatievenimente de inaugurare sau expozitii de fotografie in spatii publice si participati cu standurila targuri sau
la conferinte.

Fiecare eveniment este diferit, dar toate evenimentele necesita o planificare atenta cu mult timp Thainte si o atentie deosebita la
detalii. Asigurati-va ca alocati suficient timp pentru a identifica publicul tinta si pentru a-I invita la evenimentele dumneavoastra.

Utilizati sectiunea/pagina web si canalele de social media pentru a promova evenimentul.
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4.2.10 Autocolante pentru echipamente si mobilier

Echipamentele si mobilierul achizitionat in cadrul proiectelor (computere, mobilier de birou, dispozitive electronice etc.) vor fi
etichetate in mod obligatoriu cu autocolantul care contine logo-ul Programului silogo-ul Confederatiei Elvetiene. Autocolantele pentru
echipamente si mobilier vor respecta cerintele obligatorii prevazute in Tabelul nr. 1si Tabelul nr. 2 al acestui ghid.

Autocolantul pentru echipamente si mobilier are specificatii tehnice standard:

e marimea standard a autocolantului: 100 x 80 mm. Dimensiunea minima acceptata pentru autocolante este: 42mm X 34mm

» fisierul autocolantului (gata pentru imprimare) poate fi descarcat de pe site-ul www.elvetiaromania.ro, din sectiunea Resurse.

Modelul obligatoriu de respectat pentru autocolante este ilustrat in Imaginea nr. 9.

ELVETIA - ROMANIA gj
Program de Cooperare (

Schweizerische Eidgenossenschaft
0 Confédération suisse

Confederazione Svizzera

Confederaziun svizra

Sprijinit de Contributia Elvetiana cu
scopul de a reduce disparitatile
economice si sociale in UE.

Imaginea nr. 9. Model de autocolant pentru echipamente si mobilier
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4.2.11 Billboard/Panou de informare pe santier

Billboard-urile/Panourile de informare de pe ELVETIA ROMEN'A
santier vor respecta elementele obligatorii > ( 25%
prevazute in Tabelul nr.1si Tabelul nr. 2 al acestui PrOQ"am de COOperare
ghid.
A
Aceste tipuri de materiale pot avea diferite Proiect:
dimensiuni, In functie de scopul activitatii de
comunicare, insd este important ca spatiul Parteneri proiect
alocat logo-ului de Program sa reprezinte 25%
din dimensiunea intregului panou. Arhitect:
100% : 75%

Project Management
Billboard/Panou de informare pe santier nu
trebuie sa fie supraincarcate cu mult text. Inginer
Modelul obligatoriu de respectat pentru Instalatl sanitare
panourile de informare pe santier este ilustratin
Imaginea nr. 10. Contractor

w Schwaizerche Eligencssanschat Implementat de: in colaborare cu:
Confederagion sate Logo Agentie | | Logo Partener/i Logo Colaborator/i

Executiva (daca este cazul) (daca este cazul)

Sprijinit de Contributia Elvetiand
cu scopul de a reduce disparitétile
economice si sociale in UE.

Imaginea nr. 10. Model panou informativ pe santier
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4.2.12 Placa comemorativa

in cazul obiectelor de infrastructurd sau a constructiilor
dezvoltate in cadrul proiectelor este obligatorie instalarea unei
placi comemorative pe care sa apara logo-ul Confederatiei
Elvetiene si sloganul in limba roméana: Sprijinit de Contributia
Elvetiand cu scopul de a reduce disparitétile economice si
sociale in UE.

Placa comemorativd va respecta elementele obligatorii
prevazute in Tabelul nr. 1si Tabelul nr. 2 al acestui ghid.

Designul placii comemorative (fisierul
imprimare) poate fi descadrcat de
www.elvetiaromania.ro, din sectiunea Resurse.

gata
pe

pentru
site-ul

Modelul obligatoriu de respectat pentru placa comemorativa
este ilustratin Imaginea nr. 11.

Specificatiile tehnice obligatorii pentru placa comemorativa sunt:

dimensiune: 300 x 150 x 2 mm;
material: aluminiu anodizat argintiu, grosime 2 mm;

tehnica de imprimare: serigrafie in 3 culori — alb, rosu (cod
culoare: Pantone 485) si negru;

acoperire cu lac termic la 80°C, aplicat pe suprafatd si
margini;

gaurile pentru fixare trebuie realizate inainte de aplicarea
lacului.

Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse
Confederazione Svizzera
Confederaziun svizra

+

Sprijinit de Contributia Elvetiana cu
scopul de a reduce disparitatile
economice si sociale in UE.

Imaginea nr. 1. Model placd comemorativa
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5. ldentitatea vizuala a Programului si utilizarea corecta a logo-urilor

In acest capitol sunt prezentate cerintele tehnice obligatorii privind utilizarea corectd a logo-urilor, fontului si a culorilor specifice
Programului de Implicare Civica.

5.1. Logo-ul Programului

Logo-ul Programului de Cooperare Elvetiano-Roman este elementul central de identitate vizuala din cadrul Programului de Implicare
Civica si trebuie utilizat pe toate materialele de informare si comunicare dezvoltate in perioada de implementare a proiectului, cu
exceptia Placii comemorative ilustrata in Imaginea nr. 11.

o Principiul de baza pentru utilizarea si plasarea logo-ului este urmatorul: Logo-ul Programului este superior tuturor celorlalte logo-
uri. Acesta va fi amplasat intotdeauna sus, in partea stéanga, singur. Nu este permisa crearea de logo-uri suplimentare la nivelul
proiectelor.

o Logo-ul Programului, in romana si engleza, in format EPS (vectorial) si format JPG este publicat pe site-ul www.elvetiaromania.ro, la

sectiunea Resurse.

ELVETIA - ROMANIA gj SWISS - ROMANIAN g)
Program de Cooperare ( Cooperation Programme (
Imaginea nr.12 a). Logo-ul Programului de Cooperare Imaginea nr. 12 b). Logo-ul Programului de Cooperare
Elvetiano-Roman (versiunea in limba romana) Elvetiano-Roman (versiunea in limba engleza)

Pentru orice alta situatie care nu se incadreaza in specificatiile de mai sus se va solicita aprobarea Ofiterului tehnic desemnat
de catre Operatorul de Program.
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5.1.1 Aplicériinterzise ale logo-ului

o Nu este permisa aplicarea efectelor de transparenta.
o Nu este permiséa aplicarea de gradienti.
o Nu este permisa adaugarea de efecte speciale.

o Nu este permisa inclinarea sau rotirea elementelor din logo.

5.1.2 Zona de protectie

Logo-ul Programului are definita o zona de protectie (Imaginea
nr. 14. a).) In aceastd zond de protectie nu este permisa
prezenta niciunui alt element. Latimea zonei de protectie este
egala cu dublul distantei dintre text si hexagon.

ELVE1
Pro oop

Progr {

Imaginea nr. 13. Exemple de aplicari interzise ale logo-ului

2X

LVETIA - ROMANIA gﬁ
*| Program de Cooperare (

X

2X 2X

Imaginea nr. 14 a). llustrarea zonei de
protectie a logoul Programului
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A4
- ROMANIA gj
Cooperare (

Exemplele din dreapta (Imaginea nr. 14. b).) ilustreaza utilizari
incorecte ale logo-ului, In care zona de protectie nu a fost
respectata. Incalcarile sunt marcate cu X.

ELVETIA - RO| NIA
Program)ge Cooperate (

Imaginea nr. 14 b). llustrari de
nerespectare a zonei de protectie

5.1.3 Utilizarea logo-uluiin functie de fundal

Logo-ul Programului este disponibil in doua versiuni: logo pentru fundal deschis (exemplificat in Imaginea nr. 15 a).) si logo pentru fundal
inchis (exemplificat in Imaginea nr. 15 b).).

N

ELVETIA - ROMANIA g) ELVETIA - ROMANIA -{
Program de Cooperare (

Program de Cooperare

Imaginea nr. 15 a). Logo pentru fundal deschis Imaginea nr. 15 b). Logo pentru fundal inchis
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Pentru aplicarea logo-urilor pe fundalurile color, Agentiile Executive si Partenerul/ii vor folosi versiunea care ofera cel mai
bun contrast si lizibilitate tindndu-se cont de recomandarile din Imaginea nr. 16.

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

ELVETIA - ROMANIA
Program de Cooperare

Y

Imaginea nr. 16. Exemple de aplicare
a logo-ului pe fundaluri color
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5.1.4. Font recomandat

In materialele de comunicare si informare este recomandata utilizarea fontului DM Sans. }
Descarca fontul DM

Se va aplica formatarea ,bold” pentru titluri si formatarea ,regular” pentru corpul textului.

5.2 Logo-ul Confederatiei Elvetiene

Logo-ul Confederatiei Elvetiene (Imaginea nr. 17.) va fi utilizat pe placile comemorative, pe billboard/panourile de informare pe santiere si
pe autocolantele pentru echipamente si mobilier, conform cerintelor prevazute in Tabelul nr. 1al acestui ghid.

Logo-ul Confederatiei Elvetiene trebuie tratat ca un tot unitar. Acesta include stema elvetiana si textul in cele patru limbi oficiale ale
Elvetiei. Elementele logo-ului (cum ar fi stema) nu pot fi separate de text si utilizate individual.

Schweizerische Eidgenossenschaft Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse Confédération suisse
Confederazione Svizzera Confederazione Svizzera

Confederaziun svizra Confederaziun svizra

Imaginea nr. 17. Logo-ul Confederatiei Elvetiene

Pe placa comemorativa, pe billboard/panourile informative pe santiere si pe autocolante, logo-ul Confederatiei Elvetiene va fi insotit de
sloganul in limba romana: Sprijinit de Contributia Elvetiana cu scopul de a reduce disparitatile economice si sociale in UE.

Specificatiile tehnice si dimensiunea logo-ului Confederatiei Elvetiene:

e Culorile logo-ului Confederatiei Elvetiene sunt: alb, rosu (cod culoare: Pantone 485 / HEX: #DA291C / RGB: 218, 41, 28) si negru.
Fisierul logo-ului Confederatiei Elvetiene este publicat pe site-ul www.elvetiaromania.ro, la sectiunea Resurse.

e Reducerea dimensiunii logo-ului Confederatiei Elvetiene nu este permisa (marimea originald 55mm (100%)), insa logo-ul poate fi
marit fara limitari.
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